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HFDA Academy: New View
A divat j6v8je - a szemléletviltas ideje

Carlo Capasa

A vilagjarvany okozta gazdasagi lelassulds a divatipar szamara is lehet8séget adott arra, hogy Uj utakat talaljon
a kommunikécié és a fenntarthatésdg terén. A szakma szerepl8inek 6sszefogaséval, a ledrazashoz valé viszony

djragondolaséaval és modern kommunikaciés izenetek megalkotaséval dj korszak kezd8dhet a divatipar életében.

Az idei év els8 fele kétségkiviil a koronavirusrél és a gazdasigi életre gyakorolt negativ hatasairdl szélt. Ez a
megprébaltatasokkal teli id8szak egydttal a fejl6dés lehet8ségét is magaval hordozza. A megfeleld tanulsagok
levondsa utan a kreativ ipar szerepl8inek az épitkezésre és a fejl6désre érdemes energist forditaniuk. Az elmdlt
néhany hénap meglepd egyiittm(ikédéseket produkélt kiilsnbsz8 divathazak kézétt, akik jelen pillanatban is kdzos
erével dolgoznak azon, hogy a szakma végqiil pozitivan keriiljén ki a virus okozta helyzetbdl. A veszély arra sarkallta
a divatkézdsséget, hogy szakmai parbeszédeket kezdeményezzenek egymassal, hogy egyiittesen nézzenek szembe

a vildgjarvany kévetkezményeivel.

Alkalmazkodas a valédi szezonokhoz

Eurépan beliil a divat egyik kézponti szerepl8je, Olaszorszag érezte meg elséként a jarvany szektorra gyakorolt
negativ hatésait. A kijarési tilalom kévetkeztében szamtalan marka akar hénapokra is elesett a bevétele 25-50
szazalékatél, amely néhany iizlet végleges bezérassdhoz vezetett. A divatipari gyarak akar két-harom hénapon 4t is
sziineteltek a jarvany miatt, ez pedig késéseket okozott a kévetkez8 szezon kollekciéi esetében, valamint a termékek
mennyiségét tekintve is csokkenés tapasztalhaté. Olyan megrendelések csisznak szeptemberre és oktéberre,
amelyekre kordbban mar tavasszal sor keriilt. Ennek megfeleléen el kell fogadnunk, hogy kévetkezd tavaszi/nyari
kollekciok nemcsak, hogy kisebbek lesznek, de késdbb is mutatjdk majd be 8ket. Ez a valtozas vilagszerte arra
6sztdndzheti a divatipari szerepl8ket, hogy egy sokkal valésagh(ibb szezonra térjenek vissza, sokkal inkabb igazodva
az aktudlis szezonhoz. Az utébbi években megszokotta valt, hogy aprilisban kezd8détt a téli ruhazat értékesitése,
oktéber végén pedig mar a nyari szezonra késziilt kollekciék jelennek meg. A designer termékek ily médon némileg

kévették a fast fashion markak gyorsasagat, amely nem feltétleniil megfeleld irany a magas szinvonald termékeket

gyarté cégek szdmaéra.
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A divatipar, mint nemzeti marka

A koronavirus ravilagitott arra, hogy mennyire fontos, hogy eqy orszag divatipara egységes markaként legyen
kommunikélva a nemzetkdzi szintéren az dgazatra jellemz8 er8sségek kiemelésével. Ez a fajta markakommunikacié
némileg valsagallé készséggel ruhazza fel egy adott orszag divatiparat. Ezt példazza az olasz divatipar is, amely
bar ériasi megprébaltatdsokon ment keresztiil, mégis megérizte megkérdéjelezhetetlen statuszat a valsiq alatt is
,a Made In Italy” egységes rendszernek készénhetéen. Ez mara jéval tébb, mint egy cimke, amely meghatérozza a
termék eredetét. A Made In ltaly, mint mérka egy egységes lizenetet kdzvetit a fogyaszték szémara: a szinvonalas és
utdnozhatatlan olasz termékek igéretét hordozza magéaban. Tébbek kézétt ennek kdszénhetd, hogy Olaszorszagra

még mindig Ggy tekintiink, mint a divatipar etalonjéra.

A feltérekvd markak helyzete

Szerencsére egyre tébbet hallani a kreativ szektor gazdasagi erésédésérél. Kindban a 2019-es évhez képest 84
szazalékos volt az aprilisi hénap bevétele, ami bar kevesebb a megszokottnal - a jelenlegi helyzetet mérlegelve
mégis pozitivnak mondhaté. Kina volt az elsé orszégok kéziil, amelyet magaval hizott a koronavirus. Am jél latni
a kinaiak példajan keresztil, hogy a vildgjarvany visszaszorulasaval, a divatipar is gyorsan visszarendezddik annak

rugalmasséga miatt.

Mig a személyes értékesités csokkent, addig az online iizletdg soha nem latott er6s6dést és névekedést produkalt.
Amig az ipar a gazdasagi rendez8désre var, a feltdrekvd markaknak a digitélis kommunikacié b8vitésére érdemes
helyezniiik a hangsdlyt. Ezt tdmasztja ald a CNMI friss kutatasa is, amely szerint a karantén idején vasarlék 25
szazaléka életiikben el8szér szereztek be termékeket online. Ez is mutatja, hogy az emberek is egyre nagyobb
mértékben nyitnak a digitalizacié és az online vasarlas felé. Ez kiemelt fontossaggal bir a most indulé markak
esetében, hiszen a bolt nyitasara szant &sszeget akar eqy termékekhez illeszkedd, mégis felhasznalébarat webshop
inditasara is fordithatjak. Mivel a potenciélis vevé nem feltétlendil talélkozik a marka darabjaival él6ben, fontos, hogy

a digitalis bolt meggydz8 legyen, a mérka pozitiv és elérhetd képet fessen magarél.

A fenntarthatésag és az etikus magatartas térmyerése a kommunikacicban

A vilagjarvany miatt az élet szinte minden teriilete lelassult, igy a divatiparis. Ez alelassulas viszont nem feltétleniil fogja
negativan befolyasolni az ipardgat, hiszen ezzel olyan szemléletmédok is teret nyerhetnek, mint a fenntarthatésag.
Az elmdlt években a fast fashion diktilta gyorsasdg miatt nem volt lehetdségiink megallni és végiggondolni a

divatipari miikédés bolygéra gyakorolt hatasat. Elérkezett az id8, hogy uj tizeneteket fogalmazzunk meg, amelyek a

tudatossdgra és a fenntarthat6 fogyasztasra és termelésre hivjak fel a figyelmet. Ebben szerepet kell kapnia az ellatasi
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ldnc Bsszes eleme irdnt érzett tiszteletnek is, amely jelen kériilmények kézétt a folyamatos ledrazédsok miatt nem
valésul meg. A divatipari szerepl8k a rendszeres ledrazasokkal tartjak fent a ledrazdsokra valé igényt: Hat hetente
Gj kollekcidk késziilnek, amiknek nagy része ledrazdsokon végzi. Az ily médon kiesett bevételt kompenzaélni kell,
amely leggyakrabban egyet jelent az ellatasi lanc aljan 1év8 gyari munkéasok bérének csskkentésével. Ez a masodik
legnagyobb probléma az iparon beliil, a szennyezés utan. A fogyaszték a ledrazsok kévetkeztében Ggy tekintenek
a ledrazott arra, mintha az a valédi értéke volna az adott terméknek - kézben pedig nem igy van és a termelési lanc
valamelyik gyenge pontjat éri hatranyosan ez a gyakorlat. Ez akar azt is eredményezheti, hogy a tébbi szerepldt is
egyre kevésbé fizetik ki, mivel az egyre nehezebbé vilik a kedvezmények miatt. Ebbél adédéan nagy jelent8séggel

bir, hogy a divatipari szerepl8k dj tizenetek formajaban tudatositsik a fogyasztékban a termékek valédi értékét, ezzel

dszténdzve Bket a kevesebb, de tudatosabb fogyasztasra.




