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HFDA Academy: New View
Uj trendek a kreativ iparban

Giovanni Ottonello

Minden nagyobb gazdasagi valsag djabb trendeket hoz magaval a kreativ iparban- kéztiik a COVID-19 vilagjarvany
miatt kialakult krizis is. Az elmilt hénapok térténései vilagszerte szemléletvaltast eredményeznek a kreativ
szakemberek gondolkodasaban. Ennek eredményeképpen olyan megoldasok, technikak és gyakorlatok nyerhetnek

teret a kdzel jov8ben, amelyek egytél-egyig a karanténban él6 fogyaszték vagyaibél meritenek inspiraciét.

A vélsagok kisérdi a trendek

Az elmdilt évtizedek gazdasagi térténései ravilagitottak a valsdgok utani legfontosabb tendencidkra, amelyekbé!
a jelenkor akar épitkezhet is. Mara mar egyértelmdi, hogy minden nagyobb krizist Gjabb trendek kévetnek. Ezek a
trendek rendszerint kivéléan leirhatéak eqy kulcskifejezés mentén. A 2008-as vildgvalsag alatt példaul vilagszerte
az Gn. ,More is more”, azaz a "Tébb, az tébb’ felfogas keriilt el8térbe a divat- és designiparban. A vélsag okozta
gazdasagi helyzetben minden m(ivész elzarkézott az 5rém és pozitivizmus targyakkal, termékekkel valé kifejezésétdl,
hogy munkassagukkal is tekintettel legyenek azokra az emberekre, akik nehéz idékén mennek keresztiil. Mindez
minimalista termékek formajaban &ltstt testet akkoriban. A COVID-19 vilagjarvany miatt ismét egy hasonlé
helyzetben talalta magat a kreativ ipar - &m fontos, hogy az alkoték ezdttal ne a negativitasbdl taplalkozzanak -
sokkal inkabb arra érdemes figyelniiik, hogy termékeikkel megfelel valaszt nydijtsanak a karantén nehézségeit atélé
fogyaszték vagyaira. A jelenlegi helyzet 6risi kihivas elé &llitja a tervez8ket, ugyanis mara csaknem teljesen megszint
az, amely kordbban elvélaszthatatlan volt a divatipartdl: az érintés. A korlatozé intézkedések miatt a tervezdk csak
kesztylivel érinthetik meg az anyagok textdrajat, igy kizarélag a fantaziajukra tdmaszkodhatnak a divatkollekcik

kialakitasanal.

Fogyasztoi vagyak vezérelte trendek

Az elmilt hénapokban avildg teljesen bezarkézott — az emberek egyre er8sebb vagyat éreznek arra, hogy kikertiljenek
ebbél a nehéz helyzetbél. Ezt példazza a kinai fogyaszték esete is: a korlatozé intézkedések feloldasa utan Kinaban
régtdén megnyilt egy luxusmarkakat felvonultaté tizlet, ahol mér az elsd nap tébb, mint kétmillié eurét kéltsttek a

vasarlék. A kinai piac egy dn. dackéltés nevii jelenségnek lehetett a tandja, miutén a fogyaszték ismét elhagyhatték

az otthonaikat és bepétolhattdk mindazt, amelyet nélkiildznitik kellett az elmalt hénapokban.
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A kreativ ipar szakembereinek is erre a jelenségre érdemes épiteniiik: fontos, hogy termékeikkel kifejezzék a vilag
véltozas iranti igényét, amelyhez az emberek vagyaibdl merithetnek inspiraciét. Mindez olyan termékekben 6lt
majd testet, amelyeket élénk szinek, fényes anyagok, himzések és dekoraciék jellemeznek, reflektalva a tarsadalom
kérnyezetre valé igényére. A karanténban él8 emberek egy szinekkel teli, fényes és energiaval teli kérnyezet utan
vagyakoznak, amely egy uj trendet hiv életre a kreativ iparban. A trend alapétlete, hogy a targyak révén a fogyaszték
,szivacsként miikddve” tudjdk magukba szivni az élettel teli szineket, igy megtapasztaljak mindazt, amire hénapok
6ta varnak. Az dj kollekcidknak ennek megfeleléen ragyogénak, vildagosnak, kompaktnak kell lenniiik, a tervezéknek

tovabba érdemes a maximalizmus jeleivel élnitik - a himzés, az igényes kivitelezés és a ragyogé szinek éltal.

Az elkévetkezendd id8szak masik hivészava a ,Jél legyiink” lesz. A fogyaszték az otthon téltétt hénapok soran
felfedezték a testiik térrel és targyakkal valé kapcsolatat. A négy fal kdzott toltott hetek megértették veliik, hogy
mennyire nagy fontossdggal bir a személyes jélétiink, illetve az egészségiink, igy az élet minden teriiletén a védelem
lett az elsészamu szempont. Ennek kévetkeztében a divat-és designiparban is olyan megoldasok nyernek majd
teret, amelyek tdmogatjdk a vasarlék biztonsagérzetét — példaul elésegitik a repiildgépeken, az irodakban, és a
zért terekben valé biztonsdgos mozgast. A maszkok mostanra a hétkéznapi viselet részévé véltak, igy a hangzas
is szerephez jut a kortérs alkotdsokban, hiszen a maszkok médositjsk a hangokat. A technolégia és a divat
otvozésével fel kell fedezniink azokat az innovacidkat, amelyekkel egyensdlyt talalhatunk az ember és kérnyezete
kdzott. Ennek eredményeképpen végre 6sszhangba keriilhet a védelem és az esztétika: a j6v6 divat- és designipari
termékei egyszerre lesznek funckionélisak és szépek: segitenek a fogyaszté életén, ugyanott nem nélkiil6zik majd az

esztétikumot sem.
A kérnyezet igényelte trendek

Az elmilt hénapok térténései tudatossagra intették az embereket: a tarsadalom tandja lehetett annak, hogy az ember
visszafordithatatlan kévetkezményeket tud el8idézni a vilagban. A lelassult élet ramutatott arra, hogy az emberi
aktivitas hianya mennyire pozitiv hatassal van a kdrnyezetre és mar most is latszédik, hogy a térsadalomban igény van
arra, hogy ez a kedvezd valtozas folytatédjon. Ez a gondolat megjelenik a kreativ iparban is, amelynek készénhet8en
a fenntarthatésag irdnyaba mozdul el az dgazat, a kérkérés gazdasag gyakorlati megvalésitasara fékuszélva. Ennek
eredményeképpen olyan (j kifejezések keriilnek be a divat- és designipari cégek mindennapi miikédésébe, mint az
djrafeldolgozas, a szelektalas, vagy a dematerializacié. A kreativ szakembereknek fontos szerepiik lesz abban, hogy
a fogyaszték kérében is népszerliek legyenek a kérnyezetkimélé megoldasok: olyan termékeket kell megalkotniuk,
amelyek djrahasznosithatéak, vagy kérnyezetszennyezés nélkiil megsemmisithetéek, hogy az utébbi hénapokban
tapasztalt pozitiv valtozasok az élet Gjrainduldsaval is fennmaradjanak. A fenntarthatésdg eszméjének térnyerésével
a divat- és designipari cégeknek lehet8ségiik nyilik arra, hogy (j technikakat és eljardsokat vezessenek be, amelyekkel

hozzajarulnak a térsadalom jélétéhez. A lelassult vilignak készénhetéen a kreativ szakemberek még inkabb

figyelmet forditanak az apré részletekre, amelynek eredményeképpen ismét reneszanszat éli majd a kézmlivesség.




10500

o |l

HFDA

EST 2018

Szintén a kérnyezet és az ember kapcsolata hivja életre az Gn. ,liquid flow” trendet, amely a viz fontossaga el8tt kivan
tisztelegni. Bolygénk egyik legfontosabb eleme a viz, ezért nagyon fontos, hogy megvédijiik azt. A viz ugyanott
megtestesiti azt a korszakot, amit mar nagyon régéta vérnak az emberek - hiszen az egyet jelent a szabadséggal
és az allapotvéltozassal. Jelen pillanatban az emberek szdmara is ezek birnak értékkel. A kreativ szakemberek
fantaziadds megoldasokkal 6szténézhetik arra a fogyasztékat, hogy felel8s médon kezeljék Foldiink vizkészletét,
hiszen a jélétiink forog kockéan. A design ily médon kitérhet az iizleti és az &nkifejezd szerepébdl és lizenetet is
kdzvetithet a tarsadalom szamaéra. A tervezdk ezéltal egy olyan tarsadalmi célt szolgalhatnak, amelynek nagyobb a

jelent8sége, mint valaha.
Design edukacio

Ebben az id8szakban komoly feladat harul azokra, akik képzéseket és tréningeket tartanak: rajuk var az a feladat,
hogy felkészitsék a cégeket és a fiatal alkotékat az uj vildgtrendekre, tovabba a kortars vildgban valé érvényesiilésre.
Ennek soran dtmutatast kell adniuk arrél, hogy a markak miként valtoztathatjdk meg az tizenetiiket Ggy, hogy az képes
legyen megszélitani a védelemet és szabadsagot igényl8 vasarldkat. Az elkévetkezend8kben még fontosabb lesz,
hogy a markak mély és szoros kapcsolatot 4poljanak a fogyasztéikkal. Ehhez nélkiilézhetetlen, hogy a cégek értsenek
a vasarldk nyelvén, azaz kommunikécidjukat tekintve is képesek legyenek valédi kapcsolatot kialakitani veliik. Egy dj
nyelvre, lizenetre van sziikség ahhoz, hogy a markak képesek legyenek érdemi parbeszédet folytatni a fogyasztékkal.

Mindez megkéveteli, hogy a cégek olyan ij kifejezéseket illesszenek be a vasarlékkal valé kommunikacisjukba, mint

a védelem, a tavolsdg, a nonverbélis parbeszéd, a zene, a beszédhang, vagy a kényelem.




